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A\ Desempenho das Campanhas

Criativos que melhor performaram
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Destaques
do meés

.f Facebook

91 U= posts que tiveram maiores
— indices de alcanca a
novos fas angajamanto foram posts

no Facebook. informativos.
[58 no més anterior)

Instagram

4?5 novos Os l-*Uiil? que tivaram malores
segu idores ndices de alcance a

angajamento foraim posts
no Instagram. informativos.
(255 no més anterior]

Messe més. os usudrios foram na madoria mulhares,
madia de dade de 25 & 44 SnoE, e Mo am
Belo Horizonte e regiao.

Cada campanha tinha um objetivo especifico @ um
dirscionamento de publico (cllentes a'ou prospacts);

Os anuancios no Facebook & Instagram
302_394 recaberarmn 5.274 cliques, com um custo
lique médio (CPC) de A5 0,65 e
POBEORE T761.533 impressoes
alcancadas. ani fo

gurania o meas.

Resultados campanhas do més:

MNa campanha Telaconsulta o objativoe principal era
levar trafego para a pagina especifica do site sobre
esse assunto. Direcionamos 602 acessos para o site;

Ma campanha Vendas Online, o objetivo principal era
Qerar o maer numan de cadastros do publico no
formuldro do Facebook.

Tivernos 133 leads através dessa campanha com um
custo por resultado de RS 8,81 por cadastro,

in LinkedIn

44.?89 A mabora dos seguidores

s&0 de Belo Horizonte e

impressaes regido e do setor da
Salde.
2.514 cliques & 983

reagoes nas publicacoes. Noves seguidores: 1.290

* Messe més, tivemos as sagulntes campanhas ativas:

Plana Plus, Plano Va | & Impulsionamanto Meirsal

e Cada campanha tinha um objetivo especifico & um
diracionamanto de publico,

Os anuncios no Linkedin racebaram 109 cliques, com um custo
por cligue médio (CPC) de RS 4.79. & 26.074 impressbes
[vezres que o anlnclo fol exibido na rede social) durante o més.
indicadores crescentes.




indicadores crescentes.

Resultados campanhas do mes:

L |
b IR
@, Tivemos 195.367 impressdes e
5B & 69 converstes. Tivamos uma
Yo - 3cima do racomandado o

as qua




Bilingual
Education

Be

NATURALMENTE BILINGUE



= Anuncios Mais Clicados
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Linkedin - Analise dos Visitantes

s Antincios no Facebook

0.51%

=« Desempenho das Campanhas

Acessos ao Site-Por Dia




