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MANIAX
UMA MULTI-

PLATAFORMA

CENÁRIO

Solucionar uma problemática cujo
curso natural foi antecipado pela
pandemia, desenvolvendo um
ambiente exclusivo para shows de
músicas que satisfaça o interesse de
todos envolvidos, desde artistas,
gravadoras, fãs e outros.

OBJETIVO

Desenvolver uma campanha com foco
em awareness e experimentação,
realizando ações que gerem
crescimento e engajamento da marca.

PÚBLICO

Impactar o publico da geração Y e
Z, que seja usuário de streaming
(principalmente aplicativos de
áudio), e que frequentem shows e
festivais de música.
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Menções espontâneas demonstram a saudade das pessoas
em relação a shows e festivais musicais

Com a pandemia, a quarentena e distanciamento social,
acabou ocasionando sintomas como saudades, desde
pessoas como de lugares, refletindo também no
entretenimento.

Para o público mais jovem, este sentimento foi citado
diversas vezes, principalmente por ser um momento de
descontração com os amigos.

Fonte: Stilingue, Redes Sociais, Formulários e Google Trends
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Fonte: Stilingue, Redes Sociais, Formulários e Google Trends

Ao analisarmos o volume de pesquisa na internet durante os últimos cinco
anos, observamos também essa mudança de comportamento a partir de
março de 2020, período em que a pandemia se agravou no Brasil.

As pessoas passaram a buscar mais por lives ao invés de shows como
acontecia em 2016, por exemplo.
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OPORTUNIDADES
PARA SERMOS LEMBRADOS PRECISAMOS SER IMPACTANTES E
RELEVANTES, MESMO QUE SEJA EM UM PEQUENO CÍRCULO DE PESSOAS

QUEM É O CLIENTE?

Uma plataforma inédita de
transmissão de shows ao vivo, além
de conteúdos exclusivos, que tem
foco em engajamento, interação,
gamificação e distribuição de direitos
musicais, impulsionando assim a
cultura através da tecnologia.

QUEM É O PÚBLICO?

Composto por duas gerações, o
público abrange jovens de 15 a 34 anos
que consomem música todos os dias,
e que estão com saudade de shows e
eventos musicais, principalmente
durante a pandemia.

O QUE PRECISA FAZER?

Engajar com as diferentes
gerações, motivando-as pelo lado
emocional (experiência e interação
com artistas), assim como pelo
lado racional (comodidade e
recompensas como assinante) 
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Tem 19 anos, está no segundo ano da faculdade de
designer de games e faz estágio em uma empresa de
tecnologia. Ela é um menina introvertida e gosta de
ficar sozinha, muitas vezes utiliza seu tempo livre
para jogar online e tocar bateria. Leila mora com os
pais em um apartamento e foi influenciado
musicalmente por eles.

Tem 27 anos, é formado em relações públicas e cursa pós graduação em
marketing. Atualmente trabalha em uma agência de publicidade, ajudando na
construção da marca. Gabriel mora com dois amigos em um apartamento no
centro da cidade e adora sair para barzinhos e shows, ele quase nunca está
em casa.

LEILA

GABRIEL

Utilizaremos uma linguagem bastante jovem, animada e descolada, afinal acreditamos na
humanizaçao da comunicaçao por meio do apelo emocional
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concor

rentes A Maniax, por ser uma plataforma inédita de
entretenimento, oferece diferenciais principalmente
pela exclusividade do conteúdo, contando com uma
transmissão própria e contribuição direta ao artista e
gravadora, valorizando o profissional. Além disso, os fãs
também terão experiências únicas online e presencial,
podendo interagir com os artistas.

INDIRETOS

Analisando o mercado musical, temos ainda indiretamente o
Youtube, Spotify, Vimeo e o Facebook Gaming. 

DIRETOS

Entre os concorrentes diretos temos oBeApp que centraliza
lives de artistas e anônimos do Brasil e do Mundo. Ele é um
aplicativo aberto e qualquer pessoa pode fazer lives após um
rápido cadsatro.

O Twitch também entra como concorrente direto por ser um
streaming de lives, aindaque seja usado na maioria das vezes
por gamers. DIFE

REN

CIAIS
DA MANIAX
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proposta

MÍDIA PRÓPRIA/ORGÂNICA
Com propósitos diferentes em cada plataforma,
iremos impactar o público através de vídeos curtos
orgânicos que elevam o engajamento no
Instagram, além de bate-papos com o artista e
outros fãs através do Discord. 

CANAIS

MÍDIA PAGA
Para atingir um público que ainda não conhece o
serviço da Maniax, iremos trabalhar com anúncios de
mídia paga em diferentes plataformas com a finalidade
de aumentar o alcance da mensagem e conquistar
ainda mais um público que é maníaco por música.

A CAMPANHA

Com uma comunicação mais presente no Instagram e Discord, a proposta é explorar outras redes sociais e
reposicionar a marca nas frentes já atuantes com uma linguagem jovem e bem-humorada. Atualmente, ambas as
redes possuem um engajamento baixo.
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O MAPEAMENTO

TEMA

Quando lembro que não
posso sair para ir no show
do meu artista preferido

 

O que não pode faltar em
um show?

Quer ter a experiência de
assistir a shows incríveis

sem sair de casa?
 

Saudade de um show, né
meu/minha, filho/filha?

Nunca foi tão fácil falar
com seu artista favorito

CANAL

Instagram

Discord

Google / 
Facebook e Instagram

Google / 
Facebook e Instagram

Google / 
Facebook e Instagram

FORMATO

Reels (Orgânico)

Bate-papo (Orgânico)

Anúncios (Pago)

Anúncios (Pago)

Anúncios (Pago)

FUNIL

Topo de Funil

Topo de Funil

Topo de Funil

Topo de Funil

Topo de Funil

OBJETIVO

Gerar associação e
lembrança

Gerar conversas e criar
laços / lembranças

Gerar curiosidade

Gerar associação /
melancolia

Gerar interesse

CTA

Comente a sua reação

Vote e interaja com a gente

Saiba mais clicando aqui

Mate a sua saudade sem
sair de casa. Saiba mais.

Quer saber como? 
Clique aqui.

Objetivo Geral: Awareness 
Utilizaremos performance apenas para controle de anúncios pagos, buscando ser assertivo

com o público e anúncio por um custo mais baixo.
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COR PRIMÁRIA

COR SECUNDÁRIA

COR COMPLEMENTAR

identidade

DA CAMPANHA

K
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TIPOGRAFIA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789,;:!?”&/*

LOGO

Seguiremos com o padrão já utilizado pela
Maniax, com o AMARELO que remete a
relaxamento e alegria.

O LILÁS que visa bem-estar e criatividade,
que tem uma ligação com o público que
buscamos impactar.

E, o VERDE que também traz a tona a
juventude, representado pela renovação e
natureza.

AS CORES



identidade

DA CAMPANHA

K
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Saudade daquilo que começa com S...
Show ao vivo!!! 

Com a Maniax é assim, você mata a saudade
sem sair de casa e ainda interage muito com o
artista.

Não fique de fora!
.
.
.
#live #show #fiqueemcasa #maniax
#musicaaovivo #transmissao 

COPY DA PUBLICAÇÃO



PLANO DE MÍDIA

VEÍCULO

Google Ads

Facebook / Instagram

Instagram

TÁTICA

Search / Parceiros

Feed / Stories
(Estático)

Feed / Stories
(Vídeo)

SEGMENTAÇÃO

Por intenção personalizada

Geração Y e Z / Fã de música /
Frequenta shows e festivais

Público semelhante ao
impactado pela Maniax

TIPO DE COMPRA

CPC (R$0,20)

CPC (R$0,55)

CPV (R$0,51)

PROPOSTA

R$ 1.400,00

R$ 6.050,00

R$ 2.550,00

RESULTADO

7.000 cliques

11.000 cliques

5.000 views

Budget Disponível: R$ 10.000,00 – Período de Campanha: 60 dias
Iremos trabalhar com campanha de awareness em Google Ads e Facebook/Instagram realizando

Teste A/B de anúncios, além de impulsionamento de conteúdo audiovisual para público semelhante 
 



CRONOGRAMA
CANAL PEÇA FORMATO DATA HORA OBSERVAÇÃO

Google Ads Texto (todas peças) Anúncio de Texto Maio/Junho Integral
A geração Y, e principalmente Z
consome conteúdo o dia inteiro

Facebook / Instagram
Saudade de um show, né
meu/minha, filho/filha?

Feed / Stories Estático 06 à 11/05 Publicar às 20h
Quinta-feira é dia de TBT, isso

pode influenciar em postagens e
engajamento

Facebook / Instagram
Quer ter a experiência de
assistir a shows incríveis

sem sair de casa?
Feed / Stories Estático 13/05 à 16/05 Publicar às 18h

Com a Live da Marília Mendonça
(15/05), podemos aproveitar a
influência da mídia nas redes

Instagram
Quando lembro que não

posso sair para ir no show
do meu artista preferido

Vídeo  - Reels 28/05 à 31/05 Publicar às 21h
Formato de TIKTOK para o reels
com exemplos do que fazer em

casa sem poder ir no show (Maniax)

Facebook / Instagram
Nunca foi tão fácil falar
com seu artista favorito

Feed / Stories Estático 19/06 à 24/06 Publicar às 16h
Com a Live do Wesley Safadão
(19/06), podemos aproveitar a
influência da mídia nas redes

Com um período de duração em dois ciclos (Maio e Junho), escalamos a distribuição de mídia paga de
semana a semana, podendo incluir o impulsionamento de mais posts além do Vídeo Reels. 

O Google Ads será o único que a campanha seguirá integralmente até o fim de junho.
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OBRIGADX
MANIAX

KARYNE CONFORTO

PROJETO FINAL
TURMA 5 - CRIA SCHOOL
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