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Profissionalmente, eu desenvolvo branding e
design, porém meu trabalho é focado em 
 desenvolvimento de identidade visual, mídias
sociais (Facebook, Instagram, YouTube,
telegram, dentre outras mídias) e plantas
humanizadas. Para criação dos materiais meu
foco é sempre atender a demanda e o prazo
conforme a solicitação do cliente, prezando
sempre a satisfação na entrega do produto
final.

MEU TRABALHO
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MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

Marca é a expressão da cultura, do jeito de ser de uma 
organização. São experiências construídas junto às pessoas e que
refletem uma forma única de se relacionar e de se expressar.
Toda marca deve traduzir uma visão de negócio, enquanto o 
negócio deve entregar a promessa de marca, por meio de seus 
produtos e formas de se relacionar.

Este guia tem por objetivo orientar tecnicamente a reprodução e as 
aplicações da marca LARROFFE. A partir das orientações neste 
documento, é possível desenvolver materiais gráficos consolidando 
a expressão da marca de maneira uniforme e coerente.
As regras deste guia devem obrigatoriamente ser seguidas e 
respeitadas. Somente assim estaremos construindo a identidade e 
o reconhecimento pretendidos para a marca.

O QUE É A MARCA?

1. Marca preferencial ..................................4

2. Marca secundária ...................................5

3. Diagrama construtivo .............................6

4. Diagrama construtivo 2.............................7

5. Área de não interferência .......................8

6. Redução máxima .....................................9

7. Tipografia .................................................10

8. Padrão cromático ...................................11

9. Paleta de apoio .......................................12

10. Versões monocromáticas

.......................13 11. Positivo e negativo

................................15 12. Variações do

símbolo ............................16 13. Aplicação

sobre fundos coloridos .........18 14. Marca

aplicada sobre imagens .............19 15. Uso

incorreto da marca .......................20

16. Mockups ..............................................21

Í

1.MARCA PREFERENCIAL
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1.MARCA PREFERENCIAL
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3. DIAGRAMA CONSTRUTIVO

O diagrama construtivo abaixo indica a 
proporcionalidade dos elementos que 
compõem a marca. Como conferência, 
foi atribuido X para a largura do 
logotipo.

47,7

13

27,1

31,4

X = 100
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4. DIAGRAMA CONSTRUTIVO - MARCA SECUNDÁRIA

O diagrama construtivo abaixo indica a 
proporcionalidade dos elementos que 
compõem a marca. Como conferência, 
foi atribuido X para a largura do 
logotipo.

14,1

X = 100

80,5

13
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5.ÁREA DE NÃO TRANSFERÊNCIA

A área de não transferência é determinada por 1/2 - Y por sua vez equivalente a altura do 
símbolo que compõe o logotipo. Esta medida deve ser respeitada com o objetivo de preservar 
a perfeita visualização da marca em qualquer tipo de aplicação.

Y

1/2 Y

1/2 Y

1/2 Y

1/2 Y
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6.REDUÇÃO MÁXIMA

Para garantir a perfeita leitura da marca, recomenda-se que
seja respeitado o limite de redução de até 30mm de largura.
Em caso de dúvidas quanto ao tamanho da marca para 
aplicação desejada, basta imprimir esta página para 
visualização das proporções.

40mm 50mm30mm
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7.TIPOGRAFIA

A marca LARROFFE é composta por fontes personalizadas 
porém o uso padrão em materiais relacionados com a marca, 
sugerimos as fontes da família Gotham e Arial.

Aa

Aa

AaGotham Black
abcdefghijklmnopqrstuwxyz
123456789ç!@#%’’&()_+-:?/;,

Gotham Light

abcdefghijklmnopqrstuwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
123456789ç!@#%’’&()_+-:?/;,

abcdefghijklmnopqrstuwxyz 

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

123456789ç!@#%’’&()_+-:?/;,

Aa
Arial
abcdefghijklmnopqrstuwxyz 
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
123456789ç!@#%’’&()_+-:?/;,

Gotham
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8.PADRÃO CROMÁTICO

Padrão cromático é a variação de degradês que compõem a
cor Rose Gold.

R213 G213 B213
#D5D5D5 PANTONE 427 C

R216 G125 89 #D87D59 
PANTONE 7409 C

R255 G175 B126 #FFAF7E
PANTONE 7410 C
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9.PALETA DE APOIO

A paleta de apoio foi desenvolvida com o objetivo de 
complementar a criação das composições de comunicação 
visual da empresa para que seja utilizada principalmente em 
mídias digitais.

#000000 #D87D59 #E89776 #FFAF7E #FCCFB3 #666666 #D5D5D5 #FFFFFF
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10.VERSÕES CROMÁTICAS

Na impossibilidade da reprodução da marca na sua versão preferencial, a mesma pode ser 
reproduzida em monocromia. E caso de aplicação sobre fundos escuros - o branco pode ser 
utilizado tornando a marca negativa.

PRETO

BRANCO CINZA POSITIVO

CINZA NEGATIVO

#FFAF7E

#D87D59
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11.POSITIVO E NEGATIVO
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12.VARIAÇÕES DO SÍMBOLO

Nem sempre podemos aplicar a marca em condições ideiais. Por isso, precisamos prever 
situações onde o degradê precise ser eliminado, ou seja, suprimir uma das cores. Como o 
símbolo poderá ser utilizado de forma independente da marca, se faz necessário prever 
diferentes situações possíveis, sem que o mesmo perca sua identidade.

17 LARROFFE I MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

Aplicações 
onde o símbolo 
tenha pouco 
contrasete, 
prejudicando a 
sua identificação 
devem ser 
evitadas.
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13.APLICAÇÕES SOBRE FUNDOS COLORIDOS

Exemplos de aplicações da marca sobre fundos escuros ou 
sobre cores - onde deverá prevalecer a versão que 
apresente melhor visibilidade para a marca.

19 LARROFFE I MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

14.MARCA APLICADA SOBRE IMAGENS

A marca pode ser aplicada sobre imagens, desde que 
sempre sobre áreas chapadas ou onde a sua perfeita 
visualização seja preservada. Um recurso que pode ser 
utilizado é a aplicação de um filtro sobre a imagem de modo 
que a marca possa ser aplicada sem prejuizo.

16.MOCKUPS
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Tranquilidade
Elixir Vibracional

Conexão
Espiritual

Elixir Vibracional

Prosperidade
Elixir Vibracional

Limpeza & Proteção
Elixir Vibracional
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Ice 51

Ice 51

Ice 51
Balada - 275ml

Tangerina - 275ml

Fruit Mix - 275ml

Energético

Refrigerante Amazonas

Refrigerante Amazonas Refrigerante Amazonas

Refrigerante Amazonas

Água Mineral (com e sem gás)

Energético

Água Mineral

Refrigerante Amazonas

Sabor Limão - 2L

Sabor Guaraná - 2L

Ultra Power - 269ml

Sabor Cola - 2L

La Priori - 500ml

Sabor Laranja - 2L Sabor Uva - 2L

La Priori - 1,5L

Ultra Power - 2L

NÃO ALCOÓLICOS

Suco Nutri

Suco Nutri

Suco Nutri

Suco Nutri

Suco Nutri

Suco Nutri

Água de coco

Água de Coco

Suco Nutri

Suco Nutri

Suco Nutri

Suco Nutri

Pêssego e Maça - 1L

Nectar Uva e Maçã - 1L

Nectar Goiaba - 
200ml

Nectar Caju - 200ml

Mari - 200ml

Nectar Maracujá- 
200ml

Nectar Maracujá - 1L

Mari - 1L

Nectar Pêssego - 
200ml

Nectar Uva - 
200ml

Nectar Caju - 1L

Nectar Goiaba e Maça - 1L

NÃO ALCOÓLICOS ALCOÓLICOS

Whisky

Whisky

Conhaque

Whisky

Whisky

Conhaque

Whisky

Whisky

Conhaque

White Horse

Passaport - 1L

Presidente - 900ml Domus - 1L

Ballantine's Finest 
1L | 750ml

Black Golden - 970ml Natu Nobilis - 1L

Buchanan's Master

São João da Barra - 900ml

ALCOÓLICOS

Vodka

Pravoika

Beb. Raizama

Vodka

Vodka

Nevada

Vinho

Vodka

Vodka

Vinho

Coquetel Pet - 900ml

Amargo Carreiro - 900ml

Kriskoff Red Fruits - 960ml

970ml

Rustoff- 970ml

Rustoff Prime - 970ml

Cantina da 
Serra- 880ml

Cantina da Serra - 
1,5L

Kriskoff Lemon - 960ml

Kriskoff Tradicional - 900ml

ALCOÓLICOS

Catuaba

Catuaba

Caninha

Beb. Vinho

Cachaça

Paratudo

Aguardente Cachaça

Paratudo

Caninha

Caninha

Paratudo

da Raça- 
500ml

Jundiaí - 600ml

Jamel - 965ml

da Raça Pet- 970ml

 900m 
l

51 - 965ml

88 Old Cesar - 965ml

Velho Barreiro

Citrus - 269ml

Sertaneja Pet - 
500ml

269ml

Sertaneja - 
970ml

BOMBONIERES PARA FAMÍLIA
Pirulito Pirulito 

Flopito Frutas - 400gZollé - Uva - 480g

Pirulito 

Bala café

Pirulito 

Bala Mole

Pirulito 

Pirulito 

Bala Mint

Pirulito 

Gomaks

Bala Coração

Delimaks

Bala de Canela

Pirulito 
Coração Vermelho
500g

Brazillian Coffe - 500g

Sortida 600g

Pop Kiss - Cereja - 500g

Pop Kiss - Melancia 
500g

Bruxolito q pinta 
500g

Hortelã - 600g

Pop Kiss - Maracujá - 500g 500g

Morango - 500g

Sortida - 30g

Sortida - 30g

Zollé - Framboesa 
480g

BOMBONIERES PARA FAMÍLIA

1,010kg

30g - Cartela 5un

Churrasco - 1,005kg

30g - Cartela 5un

Cebola e Salsa - 1,005kg

50g - Caixa

- Churrasco- Queijo
- Bacon - Cebola
- Calabresa- Pimenta
- Costelinha- Pizza
com Limão

30g - Cartela com 
5un

Amendoim Japonês

Amendoim Chocolate

Amendoim Crocante 

Amendoim Colorido

Amendoim Crocante 

Snacks Amendupã

Amendoim sem pele

Amendoim
Frito c/ pele

Salgado - 30g - 
cartelas 5un

DROPS FREEGELLS 

CHICLETE FREEGELLS - GUM

Pé de Moleque

Paçoca Rolha 
desembrulhada

DROPS FREEGELLS

Paçoca Rolha 

CHICLETE FREEGELLS - GUM

Paçoca Retangular
Paçoca Rolha

Chiclete Plutonita

Chiclete Plutonita

Pé de Moleque

Hortelã | Melancia |Menta 
1x15 UN

1.300kg - Pote

1.080kg - Pote

Extra Forte | Morango| Menta 
1x12UN

20g - PT 50un - 
1kg

Embrulhada -  
750g - PT

Morango | Tutti Frutti | Extra Forte 
1x15UN

Choc Maracujá | Choc Cereja | Eucalipto
1x15UN

1,010kg -
Fardinho

Baba de Bruxa - 40x1

Cabeça de Abóbora - 
40x1

Embrulhada - 100un - 
1,5kg

BOMBONIERES PARA FAMÍLIA
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01
O primeiro processo é uma
conversa com o cliente para
entender o objetivo do projeto. 
O conteúdo desenvolvido deve
ter a cara da empresa e sua
representativide contextual.

03 Uma vez que as ideias estiverem
alinhadas, o projeto poderá ser
finalizado e entregue ao cliente
dentro do prazo proposto.

02
Será feito um primeiro estudo
para que possa se entender a

melhor visão do cliente.

Exemplo de IDENTIDADE VISUAL
desenvolvida através do processo.
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SOBRE A
ARTÍSTA

Graduada na Universidade Federeal de Pelotas em 2012/2, no curso de
Artes Visuais, com ênfase em designer gráfico. Durante a graduação fui
bolsista do projeto de extensão da universidade em 2010 à 2012 como
designer gráfica no curso de Museologia, coordenado pela Prof. Dr.
Francisca Michelon. No projeto foi proposta a diagramação, ilustração e
design de catálogo impresso, convite para evento, cartaz, banner, dentre
outros produtos. Bolsista do projeto de extensão pró bicho de pelotas de
2011 À 2013, coordenado pela Prof. Mestre Juliana Angeli. A proposta do
projeto foi o  desenvolvimento de identidade visual, criação e
gerenciamento de mídias sociais.
Desde 2009 trabalho como designer gráfica para diversas empresas,
sempre mantendo minha meta de cumprir prazos e a satisfação do cliente
na finalização do projeto.
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- Design de logotipo profissional
- Identidade visual
- Design de materiais para mídias sociais 
  (facebook, instagram, youtube, twitter dentre outros)
- Design de banner
- Design de catálogo
- Design de convite
- Design de cartão de visitas
- Papéis timbrados
- Design de rótulos
- Design de flyer
- Design de envelope
- Mockups
- Animações
- Edição de Video
- Plantas humanizadas

HABILIDADES
- CorelDraw

- Adobe Photoshop
- Adobe Lightroom

-Adobe InDesign
-Adobe Ilustrator
-Adobe Premiere

- Sketshup
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Contato

Clique nos ícones

https://wa.me/5553991302936
https://www.instagram.com/grazirgomes30/
mailto:ideialivredesign@gmail.com

