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LOGOTIPO ELABORADO PARA A EMPRESA
SAUDAVEL E GOSTOSO, UM DISK DIETAS
DIRECIONADO AO PUBLICO FITNESS.
FORAM USADAS FORMAS E SIMBOLOS QUE
REMETEM A UM SELO DE QUALIDADE,
MISTURADO COM ELEMENTOS RETROS.
FORAM USADAS VARIAS CORES PARA
REPRESENTAR ALGO ALEGRE E VIVO.

O AZUL PASSA CONFIANCA, O VERDE DO
“SAUDAVEL” PARA REMETER A PRODUTOS
NATURAIS E O AMARELO QUE FAZ COM
QUE DESPERTE A FOME.




F
7;‘
/
Efﬁ’
&
L 4

FLYER IMPRESSO COM AS NOVIDADES
DA EMPRESA, QUE ANTES SO PRODUZIA
LANCHES NATURAIS, E AGORA PRODUZ
TAMBEM UMA DIETA COMPLETA PARA
PESSOAS QUE BUSCAM UMA NOVA
ALTERNATIVA PARA AS REFEICOES.



LOGOTIPO ELABORADO PARA A EMPRESA
DE SOLUCOES EM T.l., TECSERVER.

O LOGO CONSISTE EM DEMONSTRAR UMA
TORRE DE CPU OU SERVIDOR, VISTA POR
UM ANGULO BAIXO, DANDO IMPONENCIA
AO LOGO, FAZENDO ASSIMILACAO A UM
ARRANHA CEU, PREDIO QUE CHEGA ATE
MUITO ALTO, ATE AS NUVENS.

A NUVEM POR SUA VEZ, REMETE A IDEIA DE
CLOUD (COMPUTACAO EM NUVEM), QUE E
UM SERVICO OFERECIDO PELA EMPRESA.

TECSERVER

Solucées em T.I.







LOGOTIPO DESENVOLVIDO PARA O CANAL
DO YOUTUBE, STREET LIFE.

NO LOGO FICA EXPLICITA A REFERENCIA
AO JOGO MAIS FAMOSO DE FLIPERAMA, O
STREET FIGHTER. O CANAL MOSTRA O DIA
A DIA DE QUEM FAZ PARTE DA CULTURA DE
RUA: SKATISTAS, RAPPERS, MC’S, ETC.
COMO O JOGO FOI UM CLASSICO E FICOU
MUITO FAMOSO NOS ANOS 90, ASSIM
COMO O HIP-HOP, A PROPOSTA CASOU
PERFEITAMENTE COM O CONTEUDO DO
CANAL.




LOGOTIPO CRIADO PARA A IMOBILIARIA
DANIEL IMOVEIS. O LOGO E FORMADO

POR DOIS PREDIOS E A SOMBRA DE UMA
PORTA SE ABRINDO, O QUE DEIXA IMPLICITO
A IDEIA DE CASA NOVA. ALEM DISSO,

A SOMBRA FORMA A LETRA “D” DE DANIEL.
O CIRCULO FOI COLOCADO PARA REFORCAR
A IDEIA DE UMA PORTA, REPRESENTANDO
UMA MAGCANETA.

FORAM USADAS FONTES SEM SERIFAS E
MODERNAS, PARA FACIL LEITURA DO

NOME “DANIEL”.




O HEXAGONO DE FUNDO REMETE A UM
SELO, ALGO QUE PASSA SEGURANCA,
CREDIBILIDADE E CONFIANCA. O DESENHO
MOSTRA UM CAMPO/FAZENDA, COM CURVAS
DIRETAS, DESIGN SIMPLES E OBJETIVO,

FACIL DE ASSIMILACAO A PRODUTOS
AGROECOLOGICOS. NO GERAL, O LOGO
TRAZ UMA MISTURA DA VIDA RURAL COM
UM DESIGN MODERNO.

AS FONTES USADAS FORAM SEM SERIFA,
PARA FACIL LEITURA E, EM TOTAL HARMONIA
COM O RESTANTE DO DESENHO. A ESTRELA
SO REFORCA A IDEIA DE UM PRODUTO COM
QUALIDADE. O LOGO SE COMUNICA MUITO
BEM COM O PUBLICO A E B, QUE PROCURAM
POR PRODUTOS NATURAIS E CONHECEM

OS BENEFICIOS DOS MESMOS.
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PRODUTOS AGROECOLOGICOS
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PRODUTOS AGROECOLOGICOS

VALE DA ROCA

PRODUTOS AGROECOLOGICOS

O LARANJA FOI USADO EM UM TOM MAIS VIVO, COM UM GRADIENTE (DEGRADE),

PARA ASSIMILACAO DE LUZ DO DIA, UM RAIAR DO SOL, UM AMANHECER, ALGO TIiPICO DA
VIDA NO CAMPO, ALGO BEM RURAL. LARANJA COMBINA A ENERGIA DO VERMELHO E A
FELICIDADE DO AMARELO. ESTA ASSOCIADO A ALEGRIA, LUZ DO SOL, DESEJO.

O VERDE E A COR QUE REPRESENTA A NATUREZA. ELE SIMBOLIZA O CRESCIMENTO,

A HARMONIA, O FRESCOR, E A FERTILIDADE. O VERDE LIMAO, USADO TAMBEM EM
GRADIENTE, REPRESENTA TAMBEM ALGO NOVO E MODERNO. A SEGUNDA OPCAO DE
CORES FOI CRIADA PARA CONSTRASTAR EM DIFERENTES CORES DE SUPERFICIE.
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PAVIMENTADORA




O LOGOTIPO E CONSTITUIDO POR UMA
FONTE NAO SERIFADA, OBJETIVA E
MODERNA, PARA FACIL LEITURA E
IDENTIFICACAO DO NOME “PAVFOUR”,

E DE FACIL FIXACAO NA MENTE.

FOI MODIFICADA UMA COLUNA DA LETRA
A E A LETRA V, PARA QUE FORMASSEM O
NUMERO 4 EM ALGARISMO ROMANO (1V),
ALGO MAIS SOFISTICADO E EXPLICITO

NA LEITURA. ALEM DA IDEIA PRINCIPAL
DE EXPOR O “IV”, A LETRA “A” TAMBEM
FORMA A METADE DO NUMERO QUATRO (4),
ALGO IMPERCEPTIVEL, MAS QUE REFORCA
O NOME DA MARCA NO SUBCONSCIENTE.
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AS CORES USADAS FORAM: PRETA,
LARANJA E BRANCA. O LARANJA ALEM

DE NOS REMETER A OTIMISMO E
PROSPERIDADE, SEGUNDO O ESTUDO

DAS CORES, TAMBEM E USADA NA AREA

DE CONSTRUCAO, DANDO CREDIBILIDADE E
PASSANDO CONCENTRAGAO. FOI USADO
UM LARANJA (C:0% M:62% Y:100% K:0%),
UM TOM MAIS FORTE PARA SER BEM LIDO
TANTO NO FUNDO ESCURO COMO EM
FUNDO CLARO. A COR PRETA NA PUBLICIDADE
REMETE A SERIEDADE E RESPEITO.O FUNDO
PRETO DA UM DESTAQUE AS CORES, E E
BEM CASADO COM O SEGMENTO DE
PAVIMENTACAO, PELO FATO DO ASFALTO
SER PRETO.



(12) 99219.9292

HERON.VALOR@GMAIL.COM



