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DESIGNER

adriana fajoni

Formagao em trés cursos mddulos do curso técnico de Moda no Senac em 2008,
tendo como principais conhecimentos e dominios: criacdo, desenho e
desenvolvimento de colecao; histéria da moda vestuario e calcadista; pesquisa e
inovacao; costureiro de confecgdes; modelagem; sustentabilidade no setor industrial
da moda. Ap&s trabalhar em ateliers, montei meu préprio Atelier de Costura em
2010, ECO ESTILO, onde pude desenvolver um projeto sustentavel em criar
maneiras de reaproveitar materiais, sempre buscando inovacoes. Obtive
oportunidade de dar aula em oficinas na Fundacao Liberato, tema Historia da Moda.
Formada em Design Industrial na Fundacio Liberato em 2014, adquirindo como
principais conhecimentos e dominios: desenho de observacio e criacdo; design de
Interiores; histéria da Arte; pesquisa e reconhecimento de publico alvo; design Grafico
metodologia Gui Bonsiepe; administracdo, estratégia e planejamento de mercado;
design de produto; biodesign e sustentabilidade. Projeto de Conclusao Classe Escolar
Inclusiva, premiado pela FEICIT em 2015. Exerci a funcdo de Desenhista Industrial
Gréfico na Empresa Fenix Laser desde 2014, atualmente presto servicos a mesma,
desenvolvendo catalogos de estampas a laser para calcados. Assim como projetos de
criacdo de logos, propagandas, marketing pessoal e empresarial e desenvolvimento
de produtos para interessados.
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DESIGN PRODUTO
classe inclusiva




DESIGN PRODUTO

cesto coza

Contextualizagao

- Adriana Fajoni

\ designer



ALTERNATINVA

CONCEITO

Cubismo inicio século XX
principal referéncia Picasso
representado em um tempo
moderno e minimalista,
considerando formas, estilo
e cores

MARCENARIA

Mundus Novus

Adriana Fajoni
designer
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DESIGN GRAFICO
catalogos
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DESIGN GRAFICO
catalogos

-C Adriana Fajoni

\, designer



IDENTIDADE VISUAL

logo/marca

Conceito da MARCA C@

Inspirado no encanto que as pecas

proporcionam a quem adquire. A
missao € promover o encantamento M | R A R |
através de acessorios que expressam

sentimentos com satisfacido e amor.
Aquilo que é capaz de despertar JEWELRY
grande admiracao.

2% SK2
MIRARI MIRARI

JEWELRY JEWELRY
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IDENTIDADE VISUAL

logo/marca

Conceito da MARCA

O conceito da marca foi definido pelas
curvas da mulher, inspirado no estilo
PIN UP para demonstrar que uma
mulher € linda com seu charme
individual, o mais lindo nela é a
atitude em seu jeito de ser, podendo
ser exatamente o que quiser.

ey

Versao Vertical USO PREFERENCIAL

herry

Versao Horizontal
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IDENTIDADE VISUAL

logo/marca

! Conceito da MARCA

| '/ GAUCHA
i O conceito foi definido pela paz W Z
g de ser galcho, a tradi¢do, o bom C a I. I V a

chimarrao, cavalgar nos pampas ao
por do sol.

As cores da natureza ao amanhecer,
definiram o logo que tem como
objetivo transmitir o orgulho de ser

galicho e amanhecer todos os dias
nessa terra abencoada. Versao Vertical USO PREFERENCIAL

artigos campeiros
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( v artigos campeiros

Adriana Fajoni

designer



IDENTIDADE VISUAL

site/midia
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IDENTIDADE VISUAL

Banner, outdoor.

(»/’Z GAUCHA

% ' cativa

www.gauchacativa.com | ©s1)9 9776 0553

Jf *%7 GAUCHA

)\ / caftiva

www.gauchacativa.com | ©(s1)9 9776 0553
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IDENTIDADE VISUAL

logo/marca
Conceito da MARCA
=
O conceito foi definido pela linha de @J 3
visdo da empresa, tendo uma visdo de « ‘)

seguranca, agilidade e conforto, exposto

na escolha das cores. Eﬂﬁ %”WME» ﬁElMgﬁu

Formas organicas das letras e seu
simbolo em forma de carro azul em autolocadora
movimento, demonstra a esfera segura e

agil, com sua cor em cinza metal, define
elegancia e conforto. Versao Vertical USO PREFERENCIAL
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IDENTIDADE VISUAL
site/midia
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