
O Captador De Atenção 

 

Primeiro vem o título.  

O tão bem conhecido e o bloco de texto a negrito maior do que a vida no 

topo da página de vendas.  

Então, qual é a intenção do titulo? Bem, a resposta a isto é dupla.  

A sua primeira função é captar a atenção do visitante. Para os distrair de 

tudo o que estão a fazer, e desviar toda a sua atenção para a sua cópia.  

A segunda, e mais importante, é convencer o leitor a ler. É uma amostra 

curta e aguçada do que você está a oferecer, projetado para fazer com 

que o visitante largue tudo, saia da sua rotina diária, e o ouça.  

Ao escrever os seus títulos, é importante passar um pouco de tempo a 

brincar com algumas palavras.  

O que você tem de se lembrar é que para captar a atenção, em primeiro 

lugar, o título deve ser curto e direto ao ponto.  

Não é um resumo do seu produto, e não está lá só para chamar a atenção 

sendo completamente alheio ao seu produto.  

Tal como acontece com o seu próprio produto você pode categorizar um 

título positivo, da mesma forma.  

Solucionar um problema, evitar a dor, ou ganhar algo que o leitor quer. O 

seu título tem que mostrar isso imediatamente.  

Os títulos sobre como fazer ou descobrir algo são novamente populares, 

porque funcionam.  

É realmente um caso simples de expressar as soluções que os seus 

produtos oferecem, direta ou indiretamente. Vamos assumir que estamos 

numa perspectiva de marketing.  

Aqui estão alguns exemplos de títulos diretos para começar.  



Descubra como fazer 6 DIGITOS EM 7 DIAS por cada 

real que você gasta online. 

Saiba como aumentar o tamanho da sua lista 10 

VEZES em apenas um mês. 

É tão fácil como isto. Sempre que você estiver escrevendo um título, basta 

lembrar qual o principal objetivo do seu produto, o principal problema 

para o qual ele representa uma solução, ou a principal vantagem que dá 

ao cliente, e dizer-lhes. 

 


