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01. Apresentacao

A marca é o bem mais valioso que uma
empresa ou uma pessoa pode ter e sua
ldentidade Visual é responsavel por tradu-
zir graficamente toda a esséncia que ela
representa.

Uma marca forte necessita de uniformi-
dade e coeréncia, por isso foram criados
padrdes que garantem que todos os ele-
mentos estejam integrados em todas as
mManifestacdes graficas - que inclui logoti-
PO, tipografia e cores - garantindo unifor-
midade e harmonia.

O objetivo deste Manual é orientar e facili-
tar a utilizacao correta dos elementos que
identificam a marca, facilitando a aplica-
Cao e, conseguentemente, a assimilacao
por parte do publico alvo.




02. Conceito
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2.1 SIMBOLO

O simbolo de Luiza foi baseado em 4 conceitos: as trés
marias, o numero 8, o busto feminino e as fases da lua.




2.2 AS TRES MARIAS

O Cinturdo de Orion, popularmente conhecido como Trés
Marias, sao reconhecidas na astrologia como uma das
constelacdes mais brilhantes da Via Lactea.

Por serem facilmente visiveis a olho nu, eram utilizadas como
guia por navegantes e simbolizavam lideranca e seguranca
para 0s marinheiros e esperanca para aqueles que os
esperavam em suas terras natais




2.2 O NUMERO 8

O nUmero oito, além de estar conectado com o simbo-
lo do infinito, € um dos numeros componentes de um
dos maiores problemas matematicos nao resolvidos do
Mmundo.

A conjectura de Goldbach se refere a seguinte frase:
todo nUmero par maior que 2 pode ser representado
pela soma de dois nUmero primaos.

No caso do 8 =5+ 3.

Contudo, pela infinitude de nUmeros primos que exis-
tem, ainda nao foi matematicamente testado todas as
possibilidades dessa conjectura, simbolizando assim, a
Infinitude e constancia desse numero.




2.3 O BUSTO FEMININO
E O CORACAO

Simbolizando também uma das partes principais de
um vestido, o busto feminino transmite sensualidade
e simplicidade, ja o circulo central simbolizaria o

coracao entre eles e como ele esta presente em tudo




2.3 AS FASES DA LUA

A leoca € um dos animais femininos Mmais presentes no
mundo animal, sendo assim, a sua presenca transmite
para a marca uma sensacao de forca e protecao.

Na Logomarca, ela representa o olhar da felina.




03. Cores




3.1 CORES
PRINCIPAIS

A cor principal escolhida foi o amarelo queimado, #FBB03B #TBEOFB #1CCTBD

remetendo a principal cor da flor que leva o nome da

Mmarca e suas cores complementares no espectro
PANTONE" PANTONE® PANTONE®

cromatico.
O azul piscina e turquesa.
20-0048 TPM 20-0152 TPM 20-0171 TPM




04. Elementos Visuais




4.1 BIBLIOTECA
DE SiMBOLOS

A biblioteca de simbolos sao variacdes do simbolo
principal utilizados para compor a peca publicitaria da
marca, a fim de encorpar o layout e deixa-lo mais
bonito.






4.1 TIPOGRAFIAS
ESTABELECIDAS

A tipografia é a voz da marca. Manter um pa-
drao ajuda a reforcar a pregnancia da marca na
memaoria do publico.

Estabelecemos 4 fontes para a marca. A ideia &
tornar a comunicacao dinamica e diversificada,
abrindo um grande leque de possibilidades e
combinacdes.

A fonte para titulos escolhida é a Aller Bold, que
ira trabalhar junto com a Museo Sans e a
Authentic Signhature para criar mais possibilida-
des para titulos / campanhas. Elas estdo dispo-
niveis no Adobe Fonts e Dafont.

Ja para textos, a fonte escolhida foi a Montserrat
Regular e esta disponivel no Google Fonts.

TiTULOS

Quiche Sans

APOIO

Museo Sans 100
Alifreifie Signsfone

TEXTO

Montserrat Regular







6.1 VERSOES -
Para proporcionar mais flexibilidade nas aplicacdes, o m O d 88
logotipo da [Nome da marca do cliente] possui

4 versoes:

Vertical O1 - de uso preferencial, |
Vertical 02, Horizontal O1 e Horizontal 02. Vertical O

Vertical 02

>
ModaSeM®  modaS

Horizontal O Horizontal O2



6.2 POSITIVO
E NEGATIVO

E importante manter as cores institucionais da marca,
Mas caso ocorram limitacdes que impecam as cores
de serem reproduzidas, o logotipo pode ser aplicado
em positivo ou negativo.
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Positivo Negativo
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INCORRETOS Versao Correta

6.2 USOS

A fim de manter a identidade da marca, o logotipo : e
Nnunca devera ser alterado, seja nas suas cores, @
diagramacao ou proporcoes.

Cores e proporc¢oes
Verifigue 0s usos incorretos da marca e compare diferentes

COM a versao correta.

Espacamento

X Q
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Distorcao na tipografia Diferanca na tipografia



6.2 AREA DE PROTECAO

Para evitar interferéncia de outros elementos graficos
e preservar a integridade e legibilidade da marca deve
ser resguardado um espaco ao seu redor. A esse espa-
co atribuimos o nome de “area de protecao’.

Para determinar a area de protecao da logo usaremos
o simbolo principal em com 50% de tamanho
reduzido como medida, que determina o tamanho do
espaco gque deve ser reservado ao logo.

Independente da aplicacao, € importante que nada in-
terfira nesse espaco.




6.2 APLICACOES SOBRE FUNDOS
A marca pode ser usada no fundo branco e no preto modaS modaS modas
além das cores institucionais.

Sendo preferencialmente utilizada no fundo amarelo, a
Mmarca deve funcionar em varias tonalidades
e situacoes.

modas




07. Aplicagoes
e Sugestoes de uso.

design

A seguir disponilizel algu-
mas imagens de aplica-
coes e sugestdes de uso
do projeto de identidade
visual.

Elas servem para dar um
direcionamento de como
PeNsaMmaos que esse Pro-
jeto podera ser utilizado
no dia a dia da Luiza.
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OBRIGADO PELA ATENCAO.



