
O que é Landing Page? Qual a importância
desta página?
Para conseguir sucesso em suas estratégias de marketing digital, é preciso ter muito mais
do que atrair visitantes para seu site. É essencial que você seja capaz de transformar todos
os visitantes com novas oportunidades, ou seja, gerar leads que sejam trabalhados até que
estejam prontos para se tornarem consumidores do seu produto.
A Landing Page é uma ferramenta fundamental para que a empresa consiga conquistar
esse objetivo. É exatamente sobre essa ferramenta que iremos te explicar neste artigo,
você poderá conhecer o que é Landing Page, a funcionalidade e os benefícios dela para
aumentar sua taxa de conversão. Leia mais sobre isso abaixo:

O que é Landing Page?
O termo traduzido como Página de Aterrissagem, define toda página que um usuário
acessa para entrar em um site. Em resumo, as Landing Page são páginas onde o usuário
acessa o site da sua empresa. Ela é fundamental para quem possui objetivo em aumentar a
taxa de conversão, em comparação, garantindo que a empresa terá maiores lucros.
Para a estratégia de geração de lead, este tipo de página é criada com foco na conversão
do visitante, fazendo com que ele ofereça informações para contato para sua empresa.
A empresa pode usar Landing Pages para promover produtos e serviços, campanhas de
e-mail marketing e promoção de materiais como e-books, por exemplo.

Agora que você entendeu o que é Landing Pages, deve estar se perguntando como criar
uma e de forma eficiente. Certo? Pois bem, iremos te explicar exatamente isso.
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Elementos de uma Landing Page eficiente:
Muitas empresas não conhecem o que é Landing Page, e outras acreditam que seja como
um bicho de sete cabeças. Precisando envolver centenas de profissionais como
programadores, designers e esperar dias até que possa colocar tudo no ar.
Porém, a realidade é totalmente diferente. Atualmente existem diversas ferramentas que
ajudam a criar uma Landing Page profissional e eficiente, com excelentes taxas de
conversão que se encaixam em qualquer contexto.
Veja abaixo os principais elementos indispensáveis para um Landing Page eficiente e de
sucesso:

Título e subtítulo:
Geralmente as pessoas que chegam a uma página leem somente o cabeçalho, levando isso
em consideração, temos como principal elemento o título e subtítulo. Eles devem transmitir
de forma clara e direta a proposta da sua oferta, fazendo com que o visitante chegue à
página e tenha interesse em ler o restante da página. Para isso você pode aplicar as
estratégias de copywriting e Headline.

Imagens:
A Landing Page deve ter uma boa imagem, refletindo a proposta de valor da oferta
ajudando a ter mais conversões. Tenha cuidado para não usar uma imagem que vá contra
ao que é proposto pelo texto presente na página, para que isso não atrapalhe sua Landing
Page.
Procure utilizar imagens que tenham contexto com sua oferta, evite generalismo ou
imagens que já foram utilizadas como as de bancos de imagens. Para criar sua própria
imagem, você poderá utilizar as ferramentas do Canvas.
Ele permite que você crie imagens profissional em alta resolução e vários formatos, e elas
podem ser utilizadas em outros materiais.

Descrição:
Uma página de conversão precisa de mais descrições sobre a oferta que você está
oferecendo, para conseguir passar a ideia de forma frequente e consiga vender, eliminando
qualquer dúvidas e alinhando expectativas. Durante esses casos, siga as seguintes
recomendações como boas práticas:

● Escreva sentenças curtas para que seja possível que o visitante tenha uma leitura
fácil;

● Utilize bullet points;
● Procure escolher de 3 a 5 itens importantes, e não use blocos longos durante a

produção de texto;
● Utilize o negrito para destacar os termos mais relevantes;
● Sempre fale sobre os benefícios e não de funcionalidade.

Caso a explicação seja complexa, você pode optar por vídeos explicativos ou uma prévia do
material, para conseguir apresentar sua oferta de forma fácil para o visitante.
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Formulários:
Dentro do formulário ocorre a conversão, e na hora de montá-lo, é fundamental que você
pense sobre as variáveis, número de informações e o número de leads que será alcançado.
Geralmente, quanto mais informações, a taxa de conversão se torna menor. Isto é
relevante, e pode variar de cada oferta e empresa!
Coloque nos formulários todas as informações que você tenha definido que são
fundamentais para conquistar leads.

Prova social:
Adicionar evidências de que outras pessoas já tenham comprado e conquistado os
benefícios que seu produto ou serviço oferecem, a prova social pode ser um caminho ideal
para aumentar a conversão.

Direcione o olhar do visitante:
Na Landing Page, você também pode utilizar elementos que direcionam o visitante no site,
como setas e imagens. Assim, o visitante será atraído a olhar o que esses elementos
indicam, e isto influencia muito na conversão.

Gatilhos mentais:
Você pode utilizar um gatilho mental que é o senso de emergência, ou seja, o visitante irá
notar que possui pouco tempo para adquirir aquela oferta e ele terá que tomar uma atitude
rápida. Você pode adicionar um cronômetro contando os minutos que faltam para o fim da
sua oferta, assim o visitante terá uma ação diante disso.

Landing Page pronta:
Agora que você acabou sua Landing Page, você poderá divulgar e trabalhar conforme sua
estratégia de marketing digital, marketing de conteúdo e funil de vendas. Lembre-se de
realizar planejamentos para cada ação e texto, para que seja possível evitar erros e ter
grandes acertos e aumentar de forma eficiente a taxa de conversão da sua empresa.

Conclusão:
Agora que você conhece o que é Landing Page e os benefícios que essa página pode
oferecer para sua empresa. Agora coloque todas as dicas que passamos em prática, e
tenha grandes lucros e gere mais leads.
Lembre-se que o planejamento da landing page deve ser objetivo, para que o visitante
consiga entender facilmente o que o seu produto ou serviço oferece, e todos os benefícios
que ela poderá ter.
O funil de vendas e o Copywriting são excelentes estratégias para unir com sua landing
page, visando chamar atenção do visitante e acompanhar os estágios no site.
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