YO HAIR Brasiliazor



PLANO DE COMUNICACAO



Introducgao

Cuidar da beleza, do corpo e da saude é hoje uma das prioridades da grande
maioria das mulheres e também de muitos homens. A vaidade alimenta um dos
mercados que mais cresce no pais e exige que os profissionais do ramo tenham
uma boa qualificagao.

Cursos e eventos da area, normalmente, sao oferecidos em outros estados
resultando na nao participacao de grande parte dos profissionais de pequenos
saldoes do Distrito Federal. Levando em consideracao a necessidade de
profissionais qualificados em Brasilia e no entorno, criou-se a HAIR Brasilia.

A feira traz novidades para atualizagao em técnicas, produtos e tendéncias além
de criar grandes oportunidades de negdcios e investimento. Com congressos,
workshops, seminarios e apresentacdes, a HAIR Brasilia foca o aperfeicoamento
dos profissionais que direta ou indiretamente estao vinculados ao setor.

PODEMOS FALAR UM POUCO DO EVENTO DO ANO PASSADO
VOU TE MANDAR O PROJETO QUE MANDO PARA OS FUTUROS EXPOSITORES
QUE TEM MAIS INFORMACOES.

Servicos

Data: 3 a5 de Julho de 2011

Horario: das 10h as 20 horas

Local: Centro de Convencgdes Ulisses Guimaraes — Brasilia DF
Expositores 2010: 52 marcas expositoras

Visitagao 2010: 8 mil profissionais



Conceituagao sobre a estratégia de comunicagao

O conceito por tras da estratégia de comunicacdo é simples e objetivo. O
elemento fundamental desta estratégia é, antes de tudo, fazer com que a HAIR
Brasilia seja assimilada pelos profissionais da area.

O sucesso da Feira implica, antes de tudo, em fazer com que os profissionais
comparecam e se beneficiem com a gama de op¢des ofertadas. Para isso sera
fundamental uma boa divulgacdo do evento em Brasilia e no entorno.

Nao é objetivo deste Plano de Comunicagao se alongar em grandes discussoes
conceituais sobre estratégias de comunicagdao, mas é essencial afirmar que o
investimento em comunicagao neste momento é essencial para fazer com que a
HAIR Brasilia aconteca.

A comunicacao e suas estratégias deverao ser vista pela organiza¢ao do evento
como vital para fazer avancar as discussdes e seus desdobramentos.



Divulgacgao

As atividades relacionadas de comunica¢ao da HAIR Brasilia devem estar
divididas em trés areas: divulgacao, relacao com os meios de comunicagao e
producdo de materiais/conteudo.

1. Radios e TVs — Ha uma necessidade de se articular com as radios e TVs de
Brasilia e do entorno divulgando a feira, seus objetivos, programacao, atividades
etc.

2. Outdoor e busdoor — Essas midias sdo utilizadas preferencialmente nas
grandes cidades para divulgar determinados produtos ou eventos. A idéia é que
tenhamos grandes chamadas feitas por artistas, personalidades e figuras
conhecidas que irdo participar do evento.

3. Cartazes e panfletos — Com os cartazes e os panfletos temos a possibilidade
de manejar melhor imagens e conteudos podendo, tanto produzir cartazes
especificos, quanto cartazes e panfletos mais gerais. Essas midias serao
distribuidas nos salGes e centros de beleza de Brasilia e do entorno.

4. Campanha publicitaria — O objetivo é procurar grandes agéncias de
publicidade e solicitar a elas que, dentro da perspectiva de “qualificacao
profissional”, realizem a producao de spots de radio, chamada para TV e
vinhetas que serao veiculadas em todas as midias possiveis.

5. Adesivos para automadveis — Poderao ser distribuidos gratuitamente para os
profissionais de saldes e centros de beleza da regido. E uma excelente forma de
chamar a atencao para a HAIR Brasilia de forma barata. Além de divulgar a data
do evento, os adesivos devem informar o site da HAIR Brasilia, onde estarao
disponiveis todas as informacdes sobre a feira.

6. Botons e filipetas — Caem na mesma situacao dos adesivos e tém custo baixo.
Assim como os adesivos, o botons e filipetas podem divulgar o site do evento.

7. Camisetas, bonés e produtos afins — Que poderao ser produzidos com
chamada geral para a feira e podem ser distribuidos aos profissionais da area.

8. Banners para sites — A idéia é que todos os sites do segmento de beleza
divulguem a HAIR Brasilia. Este banner, uma vez que se clique nele levara o
usuario para o site da feira.



Relagao com os meios de comunicagao

Uma vez que este Plano de Comunicag¢ao seja aprovado sera encaminhado aos
veiculos de comunicagao do segmento de todo o pais um release que
comunicara a realizacao da HAIR Brasilia, definindo quem fala por ele e onde
poderdo ser encontradas informagdes.

A estrutura de comunicagao sera composta por um jornalista que sera
responsavel por informar cotidianamente aos veiculos de comunicagao
novidades sobre a feira, bem como alimentar o site e produzir informacgdes para
a internet.



Produc¢ao de materiais e conteudos

1. Radio e TV — A producao de programas de radios especificos sobre o evento e
programas para TVs podera ser feito em parceria com ...........

2. Filmagem e documentacao da HAIR Brasilia — A filmagem e fotografia do
evento podera ser feito por ..........

3. Documentag¢ao dos workshops — O recomendado é que uma pessoa seja
responsavel por documentar cada um dos eventos e sistematizar em relatérios.



Cronograma
Entendemos o ponto de partida destas atividades o més de margo, a partir da
aprovacao do Plano de Comunicagdo. Neste sentido devemos considerar a

perspectiva de 4 (quatro) meses trabalho:

1) Definigao de logotipo — més de marco, uma empresa deverd ser contratada
para desenvolver o logotipo e a identidade visual da HAIR Brasilia.

2) Definicdo de projetos de contetido de radio e TV — marco

3) Fechamento da parceria para cobertura de midia da HAIR Brasilia — marco
4) Busca de recursos financeiros para o Plano de Comunicag¢ao — marco

5) Contratagdo de pessoal — maio/junho

6) Produgao de Outdoor e busdoor — abril/maio

7) Cartazes e panfletos — abril/maio

8) Campanha publicitaria — maio/junho

9) Spots de radio — junho

10) produgao de adesivos, filipetas, camisetas, bonés entre outros —
permanentemente

11) Banner para sites — Imediatamente



Expediente

Jornalista responsavel: Tarsila Braga de Oliveira
Registro: 9147 / DF

Telefone: (61) 9916-5668

Email de contato: tarsila.jor@hotmail.com
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